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32 REUNIAO ORDINARIA DO CONSELHO DE COMUNICAGAO E MARKETING - 2018

DATA: 26 de novembro de 2018
LOCAL: Brasilia-DF

PRESENCAS:

sUMULA

Coordenador-Adjunto:

Eng Eletric. Edson Delgado - Vice-Presidente do Confea

Representante Plenario:

Conselheiro Federal, eng. agr. Jodo Bosco de Andrade
Lima Filho

Representante CAIS:

Conselheiro Federal, eng. prod. mec. Zerisson de Oliveira
Neto

Representante CP:

Eng. civ. Ana Adalgisa D. Paulino — Crea-RN

Representante CDEN:

Eng. mec. Marco Aurélio C. Braga

Representante da Mdtua:

Jorn. Margareth Aparecida Vicente - Gerente de
Comunicacdo e Marketing

Superintendente SEG
substituto):

Renato Barros

Gerente GCO:

Jorn. Felipe Pasqgualini

Convidada de Comunicacio

Jorn. Iris Valéria de Azevedo — Assessora do Crea-SE

Convidada de Marketing

Jorn. Cldudia Renata de Oliveira — Assessora do Crea-SC

Apoio do CCM

Publ. Silvia Girardi

Convidado Crea-BA

Jorn. Victor Lopes

Gerente de Planejamento e
Gestdo - GPG

Arq. Pricila Ferreira

Chefe do Setor de Relacdes
Publicas - SETRP

Alessandra Porto

Coordenador do Encontro de
Lideres 2019

Marcos Farias

Coordenadora do novo portal do
Confe

Jorn. Beatriz Leal

ORDEM DOS TRABALHOS

Art. 133. ¢/c o art. 177 da Resolugdo n° 1.015, de 2006, que tratam respectivamente da
"ordem dos trabalhos” e “funcdes de assessoramento”, com as devidas adaptacdes:

e \Verificagdo do quérum;
Apresentagdo da pauta;

[ ]
e Leitura, discussdo e aprovacdo da sumula;
[ ]

X

Relato, discussdo e apreciacdo das matérias.
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1 - INFORMES

Feita a verificacdo do quérum, as 9h15 do dia 26 de novembro de 2018, o vice-presidente
do Confea e coordenador-adjunto do Conselho de Comunicagdo e Marketing (CCM), Edson
Alves Delgado, presidindo os trabalhos haja vista a justificada auséncia do Presidente do
Confea Joel Kriiger, deu inicio & 32 Reunido Ordinéria do CCM, agradecendo a presenca de
todos e passando a palavra aos membros do Conselho para consideragdes iniciais. Felipe
Pasqualini, gerente de comunicacdo do Confea, sugeriu que 0s membros comentassem
sobre a repercussdo das campanhas publicitarias de 2018 em seus estados. Marco Aurélio,
representante do Cden, mencionou que em Mato Grosso do Sul o feedback foi bastante
positivo, que atualmente o Confea consegue comunicar-se com a sociedade. O conselheiro
Jo3o Bosco também destacou os comentdrios positivos, principalmente quanto a criatividade
das campanhas que conseguiram valorizar o engenheiro demonstrando situacOes da vida
real. Iris Valéria, Crea-SE, citou a importancia dessas campanhas no processo de divulgagao
do que é o Sistema Confea/Crea. Claudia de Oliveira, Crea-SC, comentou que tem
aproveitado grande parte do material produzido pela agéncia de publicidade licitada do
Confea e que é a primeira vez que o Confea faz um trabalho de comunicacdo integrado com
os Regionais. Victor Lopes, Crea-BA, ressaltou que o contelido produzido pelo Confea tem
sido replicado pelos Creas o que contribui para o fortalecimento da identidade do Sistema
Confea/Crea. Disse também que os novos materiais elaborados tém subsidiado conselheiros
e colaboradores dos regionais que proferem palestras e cursos. Ana Adalgisa, Crea-RN,
destacou a uniformizacdo da linguagem Confea/ Creas e a repercussdo positiva das
campanhas. O conselheiro Jodo Bosco sugeriu que sejam elaborados materiais institucionais
nacionais e internacionais para padronizar as apresentagdes e palestras de conselheiros e
representantes do Sistema Confea/Crea. Mencionou ainda que é preciso trabalhar a
comunicacdo interna, voltada para os profissionais, como a divulgacdo dos beneficios da
M(tua. Ana Adalgisa, ponderou que a comunicagdo voltada para o publico interno deve
priorizar as redes sociais que € um meio rapido, eficiente e barato para se aproximar dos
profissionais. Concordando com a presidente do Crea-RN, Victor Lopes, acrescentou que
pelas redes sociais é possivel direcionar a mensagem ao publico desejado, selecionando
faixa etdria, modalidade profissional etc. Felipe Pasqualini colocou que um dos grandes
desafios da agéncia de publicidade é vincular a Engenharia as relagdes humanas destacando
também outras modalidades, além da Engenharia Civil.

2 - SUMULA
O coordenador-adjunto Edson Delgado deu conhecimento aos membros do CCM da Sumula
da 22 Reunido Ordindria do Conselho de Comunicagdo e Marketing. Nao houve
manifestagdes ao contrario e a simula foi aprovada.

3 - PAUTA

3.1 - Sugestdo de roteiro para as cerimonias de abertura e encerramento da 762
Soea

Dada a palavra ao gerente de comunicagdo, Felipe Pasqualini, este explicou que as
ceriménias de abertura e encerramento das Soeas sdo muito extensas, desgastando
convidados, autoridades e participantes. Dessa forma, foi solicitado a GCO/SETRP por meio
da Deliberagdo 007/2018 - CCM uma proposta de roteiro para as cerimonias de abertura e
encerramento da 762 Soea. Alessandra Porto, chefe do Setor de Relagdes Publicas - SETRP
apresentou a formatagdo de um roteiro com as seguintes sugestdes:

o Apresentacdo artistica em dois atos: 1° ato antes do inicio da cerimonia
(durante a chegada dos convidados - 15 min). 2° ato (antes da Laurea ao
Mérito - 10 min) para dissociar a cerim6nia da Soea da cerimdnia do Mérito e
dar dinamica a solenidade;
Felipe observou que os dois atos devem respeitar a duracgéo estipulada para ndo prolongar a
cerimonia.
e N30 haverd entrada de bandeiras, elas ja estardo posicionadas no
palco/auditério;
e Redugdo do tempo de fala das autoridades, chanceler, e representante dos
homenageados do Mérito; &
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